
每
月
市
场
报
告

 / M
o

n
th

ly R
ep

o
rt

M

6　汽车公社 | 2020.03

没有惊喜和意外，受疫情影响，2月份车市如同大家连日来看到的那样，比春节期
间的1月份更为糟糕，成为史上最差的月度表现。根据乘联会3月9日发布的数据显示，
2月份全国狭义乘用车批发销量仅为21.78万辆，同比下跌82%，而终端零售销量随着2月
最后一周销售的回暖，达到25.23万辆，同比下跌78.5%。

疫情之下，必要的疫情防控工作带来的经济社会、生产生活的停滞，让车市的下滑

已成定局。随着3月份各大车企公布的数字来看，国内龙头汽车集团上汽集团整体下滑
达到86.95%，而之前一骑绝尘的本田（1.12万辆，-85.1%）、丰田（2.38万辆，-70.2%）等
品牌也遭受重创。

不难理解，2月车市无论是从生产还是销售方面，在新冠病毒疫情面前的影响都是
巨大的。生产方面由于疫情管控，工厂几乎难以开业，除了部分非重点区域的工厂在2
月10日进行复工后，但也因为上下游零部件、物流等因素影响，复产率极低。整个2月
乘用车生产21.5万万辆，同比下降80.6%。生产受阻、物流阻碍也影响了车辆的批发，2
月厂家批发销量21.79万辆，同比去年2月下降82%，环比1月下降86%。

而销售方面，全国各地经销商零售基本闭店、全面停止销售服务运营，因此绝大

部分经销店2月前三周的零售销量基本为零。当然由于国家呼吁减少外出活动，有条件
的企业进行在线远程办公，居民的出行欲望并不强烈；同时疫情期间车辆上牌等手续暂

停，因此2月交付也有延期的现象，抑制了购车积极性。
较为奇怪的是批发销量上吉利和奇瑞排名蹭蹭上涨，分别位居乘用车企第二名和第

三名，成为近几年来表现最好的月份。可以猜测，一方面是二者在厂家库存方面存在优

势，因此2月份批发销量可以受复工影响较小，另一方面两家本土品牌在工厂基地和产
能布局和分布上较为有优势，在物流运输方面的限制较小，零部件供应或备货充足等。

无疑这也为汽车厂家在工厂产业布局上留下了思考，是否需要在全国分散布局工厂，分

散突发灾害带来的产能影响。

在零售销售上，吉利再次进入前三，长安汽车进入第五，东风日产滑落至第六。前

十强中新进的北京奔驰进入第八位，上汽通用五菱跌至第九，而奇瑞汽车历经多年首次

进入前十强。可以想象，能够在2月份的终端销售上取得比对手更好的成绩，最大优势
就在于库存，作为经销商的一把双刃剑，原本在春节前夕实现了高库存和高风险，反而

在特殊的2月份能够实现更快的新车交付。同时高库存带来的资金链压力也迫使车企在
价格上有所松动，对终端销售有很好的促进作用。

而根据上汽集团的研判，3月份车市或将下滑50%，4月下滑幅度或达到30%，这也
意味着3月、4月份的汽车依然不容乐观。乘联会预测，按照目前国家预测的4月末解除
疫情判断，接下来的3月~4月各地疫情管控逐步解禁，生产生活步入正轨，车市将逐步
回暖，预计要到今年5月份车市才能够恢复正常水平。

当然一个更好的消息在于去年下半年带来的同期低对比基数，或将在今年下半年带

来数字上的可喜趋势，特别是疫情之后一二线城市的首购、增换购用户的增长，以及国

家和各地方刺激汽车消费等政策的逐步落实，有望正向拉动汽车市场发展。

综合来看，2020全年车市零售预计下滑8%左右。新环境下车市竞争拉开新局面，更
多车企有信心迎来春暖花开的时刻，但现实依然相当残酷，对一部分末位品牌来说，疫

情也加速了黑暗的到来。

文 / 杜余鑫

2月乘用车狂跌8成，活下去成最迫切目标

2020年2月乘用车销量表现
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